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H μετά – COVID19 βρίσκει τους Έλληνες 
καταναλωτές σε μια νέα πραγματικότητα. Η 
πρωταρχική ερευνητική υπόθεση περιλάμβανε 
την συσχέτιση του ιού με κάποια συγκεκριμένη 
χρωματική απόχρωση. 

Περαιτέρω σχετικές υποθέσεις με εκείνη ως 
αφετηρία δημιούργησαν μια ερευνητική μελέτη 
για τις ψυχολογικές προεκτάσεις των 
χρωμάτων σε πολλαπλές μεταβλητές.

ΠΕΡΙΛΗΨΗ ΕΡΓΟΥ



Διαδικτυακή ποσοτική δειγματοληψία.

Περίοδος συλλογής 11 – 15 Ιουνίου 2020.

2.078 έγκυρα ερωτηματολόγια.

ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ ΕΡΕΥΝΑΣ
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Στις μικρές ηλικίες 
αρέσει η 
περιπέτεια! Τα 
επίπεδα ρίσκου 
βρίσκονται στα 
υψηλότερα 
επίπεδα (48%).

COVID-19



ΧΡΩΜΑΤΙΚΕΣ 
ΣΥΣΧΕΤΙΣΕΙΣ



Τρία είναι τα 
κύρια χρώματα 
που 
παρουσιάζουν 
ταύτιση με τον 
COVID19.

COVID-19



Οι ερευνώμενοι 
ηλικίας 25-34, των 
οποίων οι γονείς  
βρίσκονται στις 
ευπαθείς ομάδες, 
έχει συσχετίσει τον 
ιό με το κόκκινο.



Των 
ερευνώμενων 
που δεν παίρνει 
εύκολα ρίσκα 
έχει συνδέσει τον 
COVID19 με το 
μαύρο.



Το ιατρικό 
προσωπικό 
παρουσιάζει 
ταύτιση με το 
λευκό χρώμα στο 
σύνολο των 
δημογραφικών.

COVID-19



Η καραντίνα στο 
μυαλό των 
καταναλωτών 
έχει ταυτιστεί με 
το μαύρο και το 
γκρι χρώμα.

ΚΑΡΑΝΤΙΝΑ



Συγκεκριμένα το 
γκρι ταυτίζεται  
στο δείγμα τόσο 
σε ηλικίες άνω 
των 55 (1/4) όσο  
και στο κοινό 
ηλικιών μεταξύ 
18-24.



Τα super markets 
έχουν ταυτιστεί 
με δυο χρώματα,  
το μπλε και το 
πορτοκαλί.

COVID-19
SUPER 

MARKETS



ΧΡΩΜΑΤΑ & MEDIA



του δείγματος 
συσχετίζει τα 
print ads με το 
γκρι χρώμα.



Των 45-54 
(συχνότερα θύμα 
ψευδών ειδήσεων)
έχει συνδέσει την 
τηλεόραση με το 
μαύρο.



των ιδιωτικών 
υπαλλήλων έχει 
συνδέσει τις 
ενέργειες ΕΚΕ με 
πράσινο χρώμα.



σας ευχαριστούμε!


